=ad'a uma das zonas referidas apresenta
produtos definidos a um mercado diversi-
ficado, havendo regites que pelas infra-
estruturas criadas apresentam vantagens
competitivas em relagdo a outras.

O Norte do pais, com o novo Aeroporto
Francisco Sa Carneiro, permite potenciar
um fluxo turistico que tem por base as
companhias de aviacdo Low-Cost. Tendén-
cia esta, que é no presente e sera no fu-
ture, uma vantagem competitiva da Re-
gido. Aliada a esta vantagem, consideram-
se a beleza natural do Norte (Parques
Naturais e Vale do Douro). Encontram-se
reunidos todos os ingredientes, que no
futuro irdo fazer do Norte do Pais um des-
tino de sucesso, que sera mais acentuado
quanto maiores. e mais frequentes forem
as ondas de calor associadas ao aqueci-
mento global,

Na zona Centro, os intervenientes no Mer-
cado Turfstico, tém De criar vantagens
competitivas. Quer pelo posicionamento
das Aldeias tipicas existentes nas zonas em
locais de uma beleza impar desconhecida
do publico em geral, assim como a com-
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A OFERTA TURISTICA NO

MERCADO NAGIONAL

A Oferta Turistica no mercado nacional pode identificar-se por zonas
geograficas, a saber, Norte, Centro Lisboa, Alentejo, Algarve, Acores

e Madeira.

ponente praia e religiosa de Fatima.

Esta zona, ao nao dispor de um aeroporto
na sua area de influéncia, tera de, para o
fluxo turistico Internacional, vender o seu
produto como uma zona equidistante de
Lisboa e Porto,

A zona de Lisboa e Vale do Tejo estd no
presente a ser penalizada pela situacdo que
exjste para as companhias aéreas de low-
cost, situacdo que sera agravada num fu-
turo imediato, perdendo cada vez mais
uma fatia que ira ser deslocada para ou-
tras regifes que ndo necessariamente
Portugal.

Estando o novo aeroporto de Lisboa pre-
visto para 2016, ndo se vé grande futuro
para turismo na regido geografica de Lis-
boa, com base neste meio de transporte.
O poder Politico versus ANA, devera pon-
derar seriamente, mesmo de forma provi-
soria, a abertura de um aeroporto de re-
curso, Tires ou Montijo, que sirvam as com-
panhias Low-Cost, ndo criando restrigdes
a um fluxo turistico que no futuro ird ter
cada vez maior peso em termos globais.
A zona emergente do historial alentejano,
num futuro préximo, ira ser a joia de Co-
roa do Turismo Nacional, ndo sé pela qua-
lidade dos projectos em estudo, bem como
pela beleza natural onde se irdo situar.

» "A zona emergente do historial
alentejano, num futuro proximo,
jrd ser a joia de Coroa do Turismo
Nacional, ndo so pela qualidade
dos projectos em estudo, bem
como pela beleza natural onde se
iréo situar.
A componente turistica desta zona
integrar-se-a no conceito de Turis-
mo de Qualidade.”

A componente turistica desta zona inte-
grar-se-a no conceito de Turismo de Qua-
lidade.

Embora neste segmento o fluxo turistico
nao recorra a companhias Low-Costs, ha-
verd sempre uma faixa que podera ter no
novo aeroporto de Beja um pélo a explo-
rar, tudo depende do posicionamento es-
tratégico que vier a ser retido pelos prin-
cipais operadores da Costa Alentejana.
Algarve: nesta zona geografica do Pais, a
partida ndo existem as restrigoes da zona
de Lisboa, no gue concerne as companhi-
as Low-Cost, uma vez que o aeroporto de
Faro dara resposta adequada. No entan-
to, devera desenvolver-se um estudo para
0 novo posicionamento estratégico, tan-
to mais que o aquecimento global ira, no
futuro, penalizar fortemente esta zona no
periodo de maior fluxo turistico.

No que concerne a Madeira e Agores, de-
vido as suas especificidades irdo apresen-
tar sempre vantagens competitivas em
relacdo ao Continente. «




